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Tres¢ zajeé

Zajecia podzielone sa na cztery segment tematyczne. Pierwsza cze$¢ dotyczy konsumentéw branzy
opakowan z tworzyw sztucznych i zachowan konsumentow w zakresie cyrkularnosci. W drugiej czgsci
studenci analizuja, w jaki sposob konsumenci sg informowani i zaangazowani w cyrkularno$¢ tworzyw
sztucznych. Trzeci segment tematyczny dotyczy analiz tworzenia wartosci, w tym z analizg korzysci,
jakie rézne zainteresowane strony mogg osiggna¢ z cyrkularnych produktow i ustug. Ostatni segment
to innowacyjny projekt, w ramach ktorego grupa studentéw planuje dziatania angazujace konsumentow
w cyrkularnos$¢ opakowan z tworzyw sztucznych

Zajecia dedykowane sa osobom, ktore chca poszerzy¢ wiedze dot. dzialan zorientowanych na
konsumenta oraz ich zaangazowania w cyrkularno$¢ opakowan z tworzyw sztucznych.
Harmonogram

Zajegcia organizowane sa jako intensywna jednostka tematyczna trwajaca 5 tygodni. W kazdym
tygodniu odbywaja si¢ jedna lub dwie sesje merytoryczne w czasie rzeczywistym wraz z
indywidualnymi zadaniami ucznidow i zajgciami edukacyjnymi. Przykladowy harmonogram zajec

przedstawiono na Rys.1.
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Cel zajeé
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Rys. 1 Przyktadowy harmonogram zajgc¢

Na godziny zaangazowania w zajecia 3 ECTS sktada si¢ 75 godzin pracy studenta:
e Wyktady 9 godzin
e Cwiczenia 10 godzin
e Sesje projektowe z wykladowcami 6 godzin
e Zadania online 5 godzin (asynchroniczna komunikacja z wykladowcami)
e Samodzielna praca z zadaniami (segmenti 1-3) 20 godzin
e Samodzielna praca w zespotach projektowych (segment 4) 20 godzin

e Samodzielna nauka na podstawie dziennika uczenia si¢ 5 godzin

Podejscie pedagogiczne

Podejscie pedagogiczne podkresla aktywna rolg studenta w procesie uczenia si¢. Jako aktywizujace
metody uczenia si¢ stosuje si¢ na przyktad wspdlne dyskusje w matych grupach, wspdlne pomysty,
analiz¢ wywiadow z ekspertami branzowymi oraz analiz¢ wlasnych zachowan konsumenckich. Kazda
segment zawiera rowniez cze$¢ teoretyczng z wykladami online, poparta dyskusjami grupowymi i
indywidualnymi zadaniami zwigzanymi z tre$cig teoretyczng. Studenci sg zobowiazani do prowadzenia
dziennika uczenia si¢ w celu uporzadkowania i refleksji nad swoja nauka w trakcie kursu.

Ponizsze zadania (Zadanie 0-zadanie 7) majg na celu wsparcie nauki gléwnych tresci kursu.

Zadanie 0 Dziennik uczenia si¢

Motywacja do zadania:
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Refleksja to czynno$¢ strukturyzowania i uczenia si¢ na podstawie tego, co si¢ wydarzyto. W
oparciu o do$wiadczenie gromadzone s3 informacje, ktore mozna uporzadkowac i znalez¢
nowe perspektywy. Refleksja jest szczegolnie uzytecznym sposobem — i czesto warunkiem
wstepnym — indywidualnego uczenia si¢ i rozwoju dzialania.
Polecenie dla studentow:

Dziennik uczenia si¢ - publikuj rozdzial co tydzien i tworz podcast wideo na koniec zajec.
W trakcie zaje¢ pisz dziennik uczenia si¢. Publikuj swoje teksty w dzienniku co tydzien, a
wideo na koniec zaje¢. PAMIETAJ, ze przesylasz jeden polaczony dziennik uczenia si¢
zawierajacy zawarto$¢ catego modulu (tacznie zaje¢ dotyczacych zaangazowania obywateli i
zaangazowania konsumentow).
Wymagana tres¢: Tydzien 1-5: Dodawaj posty w formie otwartego pliku pdf (ok 200 stow/post,
tygodnie 1-5=6x200 stow). W tekscie uwzglednij refleksje dot.:

e Jakie byly Twoje najwazniejsze wnioski dotyczace tematéw zaangazowania obywateli

i konsumentow w tym tygodniu?
e Jakie nowe przemy$lenia i pomysty wzbudzily te tematy?

e Jaka bylaby Twoja rada dla branzy opakowan z tworzyw sztucznych?

Zastanow si¢ nad swoim dziennikiem uczenia si¢ i zrob 3-minutowy podcast wideo, w ktoérym
wyroznisz trzy kluczowe wnioski z tego modutu. Prosimy o zamieszczenie w filmie odpowiedzi
na pytanie, w jakim stopniu udato si¢ Panu/Pani osiagna¢ cele edukacyjne (modutu)? Jakie
praktyczne wnioski zastosujesz w praktyce zawodowej/akademickiej?
Umies¢ swoja (obowiazkowsa) autorefleksje w polu zwrotnym dziennika uczenia si¢ na
platformie modutu
Do finalnego video z relfeksjami mozna na przyktad uzy¢ Flipgrid.

Zadanie 1 Ja w roli konsumenta

Motywacja do zadania:
Poniewaz kurs bada zachowania konsumenckie, dobrze jest zacza¢ od przestudiowania siebie
jako konsumenta, poniewaz kazdy z nas jest konsumentem.

Polecenie dla studentow
A.Ankieta: Odpowiedz na pytania ankiety, ktore odnosza si¢ do Twojego zachowania jako
konsumenta.
Pytania Ankietowe znajduja si¢ w Zatgczniku Zadanie 1
B. Zr6b mapg¢ mysli:
Po udzieleniu odpowiedzi na ankiete stworz mape mysli w kontekscie siebie jako konsumenta
opakowan z tworzyw sztucznych. Jakie konkretne dzialania sg z tym zwiazane i jakie aspekty

uwazasz za wazne? Opublikuj mape mysli jako zdjecie lub jako zalacznik na forum
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dyskusyjnym Zadania 1 na nastgpny wyktad, poniewaz wtedy wspolnie omoéwimy wyniki
ankiety i tematy mapy mysli na wyktadzie.
Do stworzenia mapy mysli mozesz uzy¢ dowolnego odpowiedniego narzedzia, np. Mindmup
https://www.mindmup.com/ to tatwe i bezptatne narz¢dzie do mapowania mysli

Zadanie 2 Poznawanie przyszlych konsumentow

Motywacja do zadania:
Analiza zaangazowania konsumenta, wymaga, zrozumienia kim sg konsumenci.
Przestudiowali$my juz siebie jako konsumentéw w Zadaniu 1, ktore miato na celu zrozumienie
przysztosci. Czy w przysztosci konsumenci bedg tacy sami czy inni? Poniewaz nie ma
jednoznacznej, poprawnej odpowiedzi, zadanie to sktania uczniow do samodzielnego
zastanowienia si¢, jakie krytyczne zmiany zachodza w zachowaniach konsumenckich w
przysztosci.

Polecenie dla studentow:
ZastanOw si¢ nad zadaniem, w ktorym opracowujesz nowe, zrownowazone rozwigzanie w
zakresie opakowan z tworzyw sztucznych do wprowadzenia na rynek. Obecnie nie jest
wdrozone, ale ma by¢ powszechnie dostgpne za 10 lat. Skad wiesz, co mysla przyszli
uzytkownicy i konsumenci tego opakowania i czego chca? Pozwol nam poznaé przysziego
uzytkownika, badajac dzisiejszych konsumentow i zastanawiajac si¢ nad zmianami, ktoérych
doswiadcza w przysztosci.
Jak? W grupach zapoznaj si¢ z szablonem przysztego uzytkownika (odnosnik podany ponizej)
i uzyj wspolnej platformy roboczej Jamboard, aby wypetni¢ wlasng wersj¢ analizy przysztych
uzytkownikow dla wybranego ekologicznego produktu opakowaniowego z tworzywa
sztucznego oraz docelowego konsumenta.
Zdefiniuj 1 przedstaw swojego dzisiejszego konsumenta docelowego: zanotuj jego/jej wiek
(wez tutaj przyklad osoby, na przyktad jednego z czlonkéw grupy lub kogos, z kim
przeprowadzisz wywiad) Omow i zapisz, jaki jest jego/jej styl zycia, wybory i wartosci byly
10 lat temu (ile miak(a) lat, co robil, co posiadal, do czego dazyt...) Opisz przysziego klienta
tak, jak istnieje dzisiaj (osoba, ktora jest w tym samym wiek tak jak dzisiejszey klienta 10 lat
wstecz okreslony w kroku 2)
Teraz pomysl o swoim przysztym konsumencie za 10 lat. Por6wnaj go z dzisiejszym klientem
w wieku poczatkowym i wieku docelowym. Co si¢ zmienito, a co si¢ nie zmienito?
Po wykonaniu krokoéw od 1 do 4 zastanow si¢ ze swoim zespotem nad tym, czego nauczyles
si¢ od przysztych uzytkownikow. Czy znalazte$ co$ nowego, o czym wczesniej nie myslates?
Jak myslisz, w jaki sposob te doswiadczenia pomoga Ci opracowaé opakowania z tworzyw

sztucznych, aby lepiej spelnialy wymagania przysztego uzytkownika?

Rx.y - Deliverable Name Page 4



Pack Alliance | European alliance for innovation
training & collaboration towards future packaging

Przygotuj si¢ do zaprezentowania swojej wiedzy pozostatym uczestnikom zaje¢ w nastepnym
tygodniu po wykonaniu zadania. Wybrane przypadki zostang omdwione wspolnie.
Zrédto informacji I zadan:
Carleton, T., Cocayne, W. and Tahvanainen, A.-J. 2013. Playbook for Strategic Foresight and
Innovation.
https://www.researchgate.net/publication/258256239 Playbook for Strategic Foresight and
_Innovation.
Zadanie 3 W jaki sposob opakowania z tworzyw sztucznych angazuja Ci¢ w
cyrkularnos¢?
Motywacja do zadania:
Obserwujac otoczenie (supermarket, dom, internet, inne) i dostgpne rozwigzania w zakresie
opakowan z tworzyw sztucznych, uczniowie zdobg¢dg praktyczne zrozumienie obecnego stanu
stosowanych metod zaangazowania i odniosg teori¢ do praktyki w konkretny sposob.
Polecenie dla studentow:
Zacznij od wybrania przyktadu opakowania plastikowego (z domu, zrob zdjecie w sklepie,
Google, inne), ktore Twoim zdaniem dobrze komunikuje si¢ z konsumentem lub skutecznie

angazuje konsumenta w cyrkularnos¢.

Utworz post na Moodle 'Zaangazowanie w cyrkularno$¢' refleksja dot. komunikacji oraz
zaangazowania w cyrkularnosc.
Odpowiedz na pytania umieszczone w szablonie (Znajdziesz go na poczatku dyskusji na
forum, nazwij swoj plik imieniem)
e Zdjecie opakowania
e Dlaczego wybrale$ to opakowanie z tworzyw sztucznych?
e Jak material opakowania wptyw na twdj wybor?
o Czy aktywnie poszukujesz materialow, ktore moglyby zastgpi¢ tworzywa sztuczne
jako materiat opakowaniowy? Wyjasnij.

e Jakie doswiadczenie jako konsument zdobyle§ po nabyciu tego opakowania z tworzyw

sztucznych?
e  Jakie byly etykiety oraz o$wiadcznie na etykietach?
o Czy cyrkularno$é¢ opakowan jest przejrzysta/wiarygodna na
etykietach/o$wiadczeniach? Wyjsanij.
o Czy sa jakie$ slady dot. greenwashing?
o Jak komunikacja na opakowaniu moze by¢ poprawiona?
e Jak etykieta I os§wiadczenie na opakowaniu wplynety na zachowanie konsumentow?
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Na przyktad, czy bez tego zadania zwrocitbys$ uwage na te etykiety i twierdzenia?

o

o Jak widzisz znaczenie etykiet/oswiadczen w komunikacji konsumenckiej?

o

Czy etykiety prowadzg do odpowiedzialnej i cyrkularnej konsumpcji?
o Wyjasnij.
e Jak wyrzuci¢ opakowanie po uzyciu?
o Czy etykiety na opakowaniach 1 o$§wiadczenia wskazywaly na opcje utylizacji?
o Czy jest przewodnik dot. Zamknigcia obiegu zamknigtego?
e (Czy nauczyles si¢ czegos nowego robigc zadanie? (Odpowiedz mozesz uzy¢é w dzienniku

uczenia sig)

Zadanie 4 Dyskusja grupowa: Zaangazowanie w cyrkularnos¢
Motywacja do zadania:
Celem tego zadania jest podzielenie si¢ wiedzg z zadania 3 poprzez omdwienie wnioskow z innymi
uczniami. Jest to korzystne zarowno w odzwierciedleniu wtasnych do$wiadczen, jak i w poznawaniu
nowych punktow widzenia studentow. Ze wzgledu na to, ze grupy sa migdzynarodowe, uczniowie maja
mozliwo$¢ porownania praktyk komunikacji i zaangazowania w réznych krajach za pomoca tego
¢wiczenia
Polecenie dla studentow
Dyskusja grupowa (organizowany wyklad online w mniejszych grupach studentow)
Podziel si¢ swoimi wrazeniami | przedyskutuj je z grupg. Skompiluj swoje obserwacje na 1
slajdzie PowerPoint na wspdlnej przestrzeni pracy na Moodle.
Mozesz ustrukturyzowaé swoja dyskusje poprzez:
e Zwrdcenie uwagi na podobienstwa i roznice w zachowaniach konsumenckich,
szczegolnie w odniesieniu do etykiet i o§wiadczen producenta
e Jakie s3 Twoim zdaniem mozliwe zalety i wady wynikajace z etykiet i oSwiadczen?
e (Czy cyrkularno$¢ opakowania jest widoczna lub wiarygodnie wyrazona w badanych
opakowaniach?
e Do jakiego rodzaju konsumpcji naklaniaja Ci¢ etykiety i o$wiadczenia na
opakowaniach z tworzyw sztucznych?
e (Czy w oparciu o te przyktady komunikaty dotyczace opakowan angazowaly Cie w

cyrkularno$¢? Dlaczego tak/nie?

Zadanie 5 Cyrkularnos¢ na réoznych etapach lancucha wartosci

Motywacja do zadnia:
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Zadanie to zapewni uczniom mozliwo$¢ uslyszenia opinii réznych uczestnikow lancucha

wartos$ci cyrkularnych opakowan z tworzyw sztucznych poprzez seri¢ nagranych wywiadow z

ekspertami. Wywiady sa 10 min do 15 min spostrzezeniami typu ,,vodcast”, w ktorych

respondenci posiadajacy wiedze specjalistyczng s proszeni o udzielenie odpowiedzi na zestaw

5 do 10 pytan istotnych dla tresci kursu.

Nagrane wywiady pozwalaja uczniom wybra¢ por¢ ogladania, ktéra odpowiada ich

tygodniowemu rozktadowi, niezaleznie od réznych stref czasowych i godzin pracy, aby

zmaksymalizowa¢ zasigg i oddziatywanie. Co wigcej, takie podejscie daje ankieterom

mozliwo$¢ wybrania pozadanych rozméwcow niezaleznie od ich dostgpnosci w okre§lonym

dniu sesji nauki kontaktowej oraz przygotowania wysokiej jakosci materiatow zredagowanych

1z napisami dla studentow.

Polecenie dla studnetow:

Listen to the four industry expert interview recordings linked below this task. Think about their

position in the value chain, and how they take the consumer into account. Think about aspects

like circularity, communication, and value creation. Answer the questions in FORMS.

Postuchaj czterech wywiadow z ekspertami (nagrania znajdziesz w zadaniu). Pomysl o ich

umiejscowieniu w tancuchu wartosci oraz jak biorg pod uwage opini¢ konsumenta. Rozwaz

rowniez aspekty zwigzanie z cyrkularno$cia, komunikacja, tworzeniem wartosci. Odpowiedz

na pytania w FORMS.

Pytania w FORMS s3 nastgpujace

e Twoim zdaniem w jakim stopniu jest uwzgledniany konsument w wypowiedziach?

e Jak konsument jest angazowany w cyrkularnos$c?

e Jakie sg metody komunikacji I zaangazowania konsumenta?

e Jesli myslisz o sobie jako o konsumencie, jakie masz wrazenie i czy poprawilbys$ cos w
zwiazku z cykliczno$cig? Jesli tak, jakie dzialania?

e Twoim zdaniem, jak dobrze jest tworzona warto$¢ cyrkularnosci dla interesariuszy?

e Jakie podmioty w tancuchu warto$ci uzyskuja i tworza nowa warto$¢ w obiegu zamknigtym
iw jaki sposob?

e Jakie wyzwania mogg wigzac¢ si¢ z tworzeniem wartosci?

e Jaka bylaby wartos$¢ dla Ciebie jako konsumenta?

e Jakie masz inne uwagi?

Alternatywa do zadania 5:
Uczniowie przeprowadza wywiady z 2-5 interesariuszami z réznych czesci tancucha wartosci
opakowan, np. producentem materiatéw opakowaniowych, wlascicielem marki (towary opakowane),

sprzedawca detalicznym, konsumentem i/lub stowarzyszeniami.
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3 nastgpujgce pytania:

Jaka jest historia kryjaca si¢ za innowacja (w skrocie, 2 min. wersja)
Co myslisz o stosowaniu materiatu jakim jest tworzywo sztuczne?
Jak I dla kogo materiat tworzy warto$¢?

Jaka jest warto$¢ dodana stosowanego materialu dla konsumentow?

Jakie dzialania podejmuja dla opakowania po fazie uzytkowania? Jaki jest proces konca cyklu

zycia?

Co sprawia, ze konsumenci wybierajg w sklepie product opakowany w twdj materiat ?

Jak konsument powinien by¢ zaangazowany zeby zapewni¢ cyrkularno$¢ tworzyw sztucznych?
Jak innowacja wplywa na $wiat?

Jakie 3 kluczowe punkty powinien zapami¢tac o twoim materiale?

Zadanie 6 Odkrywanie przez konsumenta wartos¢ z ponownego uzytkowania opakowan

(Zadanie bonsowe dla studentow)

Motywacja do zadania:

Zadanie motywuje studentéw do zapoznania si¢ z odpowiednig literaturg na temat opakowan
wielokrotnego uzytku i krytycznej analizy jej zawartosci poprzez identyfikacje korzysci i
wyzwan oraz odzwierciedlenie ich we wiasnym mysleniu. Ponadto zadanie motywuje réwniez

do zbadania opinii wspoluczniéw na ten sam temat i komentowania opinin innych.

Polecenie dla studentow:

Zapoznaj si¢ z materialem Reuse — Rethinking Packaging” Fundacji Ellen MacArthur

A. Korzysci i wyzwania zwigzane z ponownym wykorzystaniem modeli. Najpierw przestudiuj
cztery modele ponownego wykorzystania, s. 7-11. Znajdz i wypisz korzysci dla konsumentow
(tworzenie wartos$ci) 1 wyzwania dla konsumentow (niszczenie warto$ci) i zastanow sig, jak je
znalez¢. Czy sa wazne? Czy widzisz wigcej korzysci lub wyzwan dla konsumentow? Zapisz
swoje wyniki w tabeli w nastgpujacy sposob:

Korzysci i wyzwania opakowan wielokrotnego uzytku dla konsumentow

Modele ponownego | Korzysci  (propozycja | Wyzwania (niszczenie | Moje refeleksje dot.

wykorzystania wartosci) modeli warto$¢) modeli konsumenta
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Nazwa modelu

Korzys¢

Korzys¢

1
2

Wyzwanie

Wyzwniae

Skomentuj swoje zdanie

jako konsumenta dot.

) ) wywan,
- itd. - itd.

danym modelu

B. Analiza elementéw korzysci inspirujacego przypadku ponownego uzycia. Wybierz jeden

przypadek sposrod przypadkow ponownego wykorzystania (od strony 20), ktory najbardziej

inspiruje Ci¢ jako konsumenta. Wyjasnij, w jaki sposob rozwigzanie spelnitoby Twoje potrzeby

i jaki rodzaj korzysci/wartosci osiagnale$s? Zastosuj typy wartosci elementow korzysci

wyjasnione w prezentacji wprowadzajacej (slajdy 9-10):

e Ekonomiczne= klient i.e oszczednos¢ pienigdzy I czasu

e Funkcjonalna= produkt/ustuga jest uzyteczna, spetnia pozadane funkcje np.wydtuza okres
przydatnosci

e Srodowiskowa/etyczna = produkt /ustuga rozwija postawy/cele srodowiskowe

e Spoteczna = produkt/ustuga zwigksza interakcje spoteczne oraz zaangazowanie

e Symboliczne=wsparcie produktu/ustugi wyrazajace indywidualng tozsamos¢ i
przynalezno$¢ spoteczna

e Emocjonalne=produkt/ustuga wyzwalaja emocje takie jak ciekawo$¢, nowos¢, wow,

pragnienie wiedzy

Format odpowiedzi: Potagcz odpowiedzi (A i B do tego samego dokumentu (np. Word, pdf,
prezentacja PowerPoint lub bezposrednio do pola dyskusji w Moodle). Liczba stéw wynosi
okoto 750. Opublikuj swoja odpowiedz na odpowiednie forum dyskusyjne przez DL (data).

C. Recenzja. Przeczytaj dwie inne odpowiedzi swoich kolegow 1 podziel si¢ ich odkryciami ze
swoimi. Jak podobne lub rézne sa odpowiedzi w porownaniu z wynikami. Czy dowiedziate$
si¢ czegos z ich papierow? Zamie$¢ swoja recenzj¢ jako bezposrednig odpowiedz na

recenzowany post. Podaj DL (data).

Task 7 Innowacyjny projekt

Motywacja do zadania

Zadanie uczy studentow zasad I krokéw w innowacyjnym projekcie, ktoére pdzniej beda
wymagane w wyzwaniach CHAINs. Temat matego innowacyjnego projektu jest realizowany
w grupach 5-osobowych, studenci dobieraja si¢ w grupach samodzielnie na podstawie
wiasnych upodoban i preferencji. Szybki 2-tygodniowy sprint uzmystowi studentom rozne
poziomy innowacyjnych projektow, oraz szczegdlowa anlizg, ktéra powinna zostac

zrealizowana.

Polecenie dla studentow:
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Ostatnia czg$¢ zaje¢ dotyczy innowacyjnego zaangazowania konsumentéw w cyrkularnosc

opakowan z tworzyw sztucznych. Twdj zespot pracuje nad rozwojem RDI innowacyjnej firmy

z branzy tworzyw sztucznych, ktoéra sprzedaje markom rozwigzania opakowaniowe. Twoim

zadaniem jest opracowanie innowacyjnej koncepcji ustug, ktérg marka moze opracowac, aby

zaangazowa¢ swoich konsumentow w cykliczne cele i dzialania. W projekcie bedziesz

kierowac¢ si¢ zasadami szczuptego rozwoju klienta, dlatego Twoja pierwsza zasada brzmi:

Wyjdz poza biuro i zapytaj ludzi, czego chca!

o PACKALL

* Jaki jest problem, ktory
prébujesz rozwigzac?
* "Sformutui pytaniati”

Fazy innowacyvinego proiektu

.
* Napisz prosty opis

twoiego rozwiazania

* Szybka i szalona
ideacja ze swoim

zespotem

* Zdobadz jak najwiecej
pomystéw w tym

momencie

20...50...100..

rozwigzanie

pomyst

Rysunek 2. Fazy innowacyjnego projektu

6. Wersia 7. 8.
Demo * Zastanéw sie jak
zwalidowac

i pomyst

z Drawiﬁgg@
konsumentem

* zwizualizuj swoje

* Demo powinno poméc
Ci przetestowa¢ Twéj

=

* Zdefiniuj docelowych
odbiorcow

*Wybierz, jak

przeprowadzi¢ rozmowe

kwalifikacyjng i o co

* Znajdz
istniejace/alernatywne
rozwigzania w tej
samejfinnej dziedzinie
* Poréwnaj

konkurencyjno$é
swojego pomystu z nimi

zapytaé
* Stworz konkluzje

Benchmark

* Zastanow sie jak
%RE”W edac twoj pomyst w
mint

Co-funded by the
Erasmus+ Programme
of the European Union

W projekcie jest 8 faz, ktore zostaty zaprezentowane na Rys. 2, 1. Definicja problemu, 2. Burza

mozgow, 3. Benchmark, 4. Wywiady, 5. Tworzenie koncepcji, 6. Wersja Demo, 7. Testowanie

I walidacja, 8. Pitch. Istniejg trzy wspolne sesje wideo-wyktadow zwigzane z innowacyjnym

projektem: pierwsza stuzy do rozpoczgcia projektu i burzy moézgéw ze wstepnymi pomystami,

a druga do kontroli srodokresowej sesji koncowej, podczas ktorej uczniowie prezentuja swoje

koncepcje. W potowie czasu zadania wykladowca spotyka si¢ z zespotem.

W przypadku prosby studentow, wykladowca réwniez odpowiada na pytania podczas

wyktadow. Prosze opublikuj swoje pytanie na forum pytan i odpowiedzi.

Ewaluacja
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Ramy oceny dla kursu sg opisane w Tabeli 2. (Wyzszy poziom zawsze obejmuje kompetencje nizszego

poziomu)

Table 2. Ramy oceny

1-2 (satysfakcujace; | 3—4 (dobra; potrafi | 5 (wspaniala;
ograniczone wykorzysta¢ kreatywnie wdraza
profesjonalne profesjonalne profesjonalne
umiejetnosci) umiejetnosci) umiejetnosci)

Rozumie zadanie.

Strukturyzuje relacje migdzy | Odpowiednio definiuje

zjawiskami 1 koncepcjami | przypisanie.
Potrafi rozpoznaé zjawiska i ) .

| zaangazowania Doglebnie rozumie podmioty

podstawowe koncepcje , . . .

konsumentow W 11 relacje zaangazowania
zaangazowania . ,

cyrkularno$¢ opakowan z | konsumentow w
konsumentow, komunikacji 1

tworzyw sztucznych. cyrkularno$¢ opakowan z

konsumentéw  na  rzecz

konsumentéw na  rzecz

Wiedza tworzenia  wartos$ci w . . .
Stosuje teori¢ w zadaniu. | tworzyw sztucznych.
odniesieniu do cyrkularnosci L, . , . o o
Wyjasnia i porownuje | Generalizuje i analizuje.
opakowan z tworzyw . . . . .
alternatywne rozwigzania. W wynikach widoczne jest
sztucznych. . . )
Strukturyzuje rzeczy | myslenie od kolyski do
wzglgdem siebie. kotyski i/lub systemowe.
Potrafi wykorzysta¢ swoje
roznorodne umiej¢tnosci do
Uczestniczy w dziataniach i | Zdobywa nowa wiedzg. wspolnego uzytku.
zarzadza powierzonymi | Stosuje wiedz¢ zdobyta | Ocenia rdéznorodne nowe
zadaniami pod nadzorem/w | wczesniej. kierunki dziatania.
asyscie. Przedstawia uzasadnione | Kreatywnie faczy
Zdobywa wiedzg. alternatywy rozwigzan. alternatywne rozwigzania lub
Rozpoznaje wazne sposoby | Rozpoznaje i $ledzi wazne | tworzy nowe.
Zachowania . . . . . . L . .
dziatania w zakresie | sposoby dziatania w zakresie | Rozumie 1 ocenia wazne
zaangazowania zaangazowania sposoby dziatania w zakresie

zaangazowania

cyrkularno$ci opakowan z | cyrkularno$ci opakowan z | konsumentow w wymagania i
tworzyw sztucznych. tworzyw sztucznych. potrzeby cyrkularno$ci
opakowan z tworzyw
sztucznych.
Rx.y - Deliverable Name Page 11
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Wspolpracuje
o | Wspdlpracuje
odpowiedzialnie i rozwija T )
odpowiedzialnie, elastycznie

) ~ | swoje umiejetnosei | ] B
Rozpoznaje swoje | B i konstruktywnie. Rozwija
o - B interakcji. . . . .
umiejetnosci interakcji. ) | umiejgtnosci interakcji
. | Potrafi aktywnie 1 .
Potrafi odpowiedzialnie ) wlasne i zespotu.
konstruktywnie przekazywac )
pracowac w zespole. ) ) | Opracowuje nowe,
i otrzymywa¢ informacje
Tworzenie Moze dawaé i otrzymywaé kreatywne rozwiazania.
. . zwrotne  podczas  calego .
informacje zwrotne. Systematycznie
) ) procesu. . . .
Rozwaza 1 ocenia rzeczy ze ) ) wykorzystuje informacje
) . . Rozwaza 1 ocenia rzeczy . .
swojego punktu widzenia ) | zwrotne  jako  narzedzie
zardwno z punktu widzenia .
) ) | rozwoju zawodowego
swojego zespolu, jak 1| o
iispotecznosci.

spotecznosci.

Zadania zostaly ocenione w sposob przedstawiony na rysunku 3.

O"AC"ALL Ewaluacja zadan

Tabela przedstawia

przedziaty ocen dla
réznej liczby punktow. W
ocenianych zadaniach

» Zajecia maja 3 punkty oraz sa oceniane od 1 do 5

» Catkowita liczba punktow wynosi 35 na podstawie:

. é%dOaWTAOZ(KPO)\?VE Dziennik uczenia sie + podcast wideo (G) stosuie sie zasad

* Zadanie.1 (P)3 p macierzy ocen.

 Zadanie 2 (P) 3 p | |Ocena|

» Zadanie 3 (G) 0-5 p W jaki sposdb opakowania z tworzyw sztucznych 17 1
angazuija Cie w cyrkularnos¢ OBOWIAZKOWE P
« Zadanie 4 (P) 3 p 22p 2
» Zadanie 5 (G) 0-5 p Cyrkularnos¢ na réznych etapach tancucha 26 p 3
wartosci OBOWIAZKOWE 30p 4
» Zadanie 6 (P) 3 p Zadanie bonsuowe 34 5
» Zadanie 7 (G) 0-10 p Innowacyjny projekt w zakresie zaangazowania P
konsumentéw OBOWIAZKOWE
P = Ewaluacja zadan zdane/niezdane Co-funded by the
G = Zadania punktowane od 0 do maksymalnej n Erasmus+ Programme
liczby punktéw of the European Union

Rys 3. Ewaluacja zadan.

Zbieranie opinii

Informacje zwrotne i odczucia byly zbierane od uczestnikdw w sposob ciaggly po kazdym wyktadzie w
formie prostej ankiety i proszac o otwarta informacj¢ zwrotng. Pod koniec kursu przeprowadzono

ankiete zwrotng zorientowang na przyszte pomysty.
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